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O firmie

Poznaj naszg filozofie

JesteSmy firma z ponad 25-letnim doswiadczeniem w produkciji
mebli, fgczacg tradycyjne techniki stolarskie z nowoczesnymi
rozwigzaniami. Tworzymy meble o ponadczasowym designie, z
najwyzszej jakosci naturalnych surowcow, takich jak drewno
jesionowe czy bukowe.

Nasza oferta obejmuje zarowno tapicerowane meble
wypoczynkowe, jak i kolekcje mebli skrzyniowych, ktore razem
tworzg kompleksowe rozwigzania do wnetrz. Dbamy o kazdy
detal, dostarczajgc meble, ktore sg piekne, trwate | wygodne,
idealnie odpowiadajagce potrzebom naszych klientow.

Dla naszej dzitalnosci najwazniejsze sq jakosc, trwatosc |
dbatosc o szczegoty. Stawiamy na naturalne surowce |
ekologiczne rozwigzaniaq, ktore gwarantujq, ze nasze meble sq
nie tylko piekne, ale takze przyjazne dla srodowiska.

Podczas produciji mebli stawiamy na rzemiesiniczq precyzje,
dlatego nasze produkty powstajg dzieki potgczeniu
tradycyjnych metod stolarskich i nowoczesnych technologi.
Zalezy nam, aby kazdy mebel, ktory tworzymy, spetniat
najwyzsze standardy wygody, estetyki i trwatosci, a takze
dostarczal naszym klientom satysfakcje na wiele lat.




Barwy marki

Kolory, ktore nas definiujq

W naszej palecie dominujg odcienie brqzu i jego
pochodne, ktore idealnie nawigzujg do naturalnego
piekna drewna. Te kolory symbolizujg ciepto i przytulnosc,
ktore nasze meble wnoszg do wnetrz.

Odcienie brgzu sq dla nas esencjg tradycji i jakosci,
podkreslajac gteboki zwigzek nasze] marki z naturg oraz
nasze zaangazowanie w rzemiosto oparte na
naturalnych surowcach.

Unikamy koloru czarnego, ktory mogtby wprowadzac
Zbyt surowy lub ciezki nastroj. Zamiast tego stosujemy
odcienie szarosci, ktore subtelnie przechodzg w ciepte
tony, tworzgc harmonijng i przyjemng palete.

Ta ciepta, zrownowazona kolorystyka pomaga nam
budowac wizerunek marki jako przyjaznej, otwartej i
Zwigzane] z naturg, jednoczesnie nadajgc jej
nowoczesny, lekki charakter.
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Podqgzamy za trendami

Nasze logo jest scisle zwigzane z markq i odzwierciedla
nasze tradycyjne wartosci.

Logo Unimebel funkcjonuje w dwoch wersjach: poziome]
oraz sygnetu. Wersja pozioma zawiera petng nazwe
naszej marki, co podkresla jej petng tozsamosc |
wartosci. Sygnet, z kolei, stanowi uproszczony, ale
rozpoznawalny symbol naszej marki, ktory mozna
stosowac w bardzie] kompaktowych formatach.

Pomimo ze nasze logo zawiera wiele informacii o naszej
dziatalnosci, jest minimalistyczne, czytelne i lekkie.
Uzywamy czcionki Neulis Sans w trzech grubosciach:
Regular, Medium i Bold, co nadaje logo eleganciii
nowoczesnosci, d jednoczesnie zapewnia czytelnosc i
rozpoznawalnosc.

Takie podejscie pozwala nam na efektywne
przekazywanie wartosci marki, takich jak tradycja, jakosc
i rzemiosto, w sposob nowoczesny i przystepny.

FABRYKA MEBLI 1/4x

| INIMEBEL -

1/4x
— JAN MUCHA 1/2x
.

p s

FABRYKA MEBLI

11 1 INIMEBEL

— — JAN MUCHA




Logo Unimebel

Logo Unimebel wystepuje w dwoch wersjach: poziomej oraz jako
niezalezny sygnet. Oferujemy rézne warianty kolorystyczne, ktore
pozwaldjq na dopasowanie logo do roznych podktadow i
kontekstow.

Jasny Szary: Uzywamy go na biatych i bardzo jasnych
podktadach. Ten kolor logo powinien byC stosowany w pierwszej
kolejnosci.

Ciemny Szary: Stosowany na jasnych podktadach, na ktérych nie
ma mozliwosci uzycia jasnoszdrego logo. Gwarantuje wyrazny
kontrast i widocznosc.

Ciepty Brgz: Do stosowania na podktadach, na ktérych chcemy
bardzie] wybi¢ logo marki. Zanaki w tym kolorze majg bardziej
dekoracyjny wydzwiegk.

Biaty: Przeznaczony do uzycia na ciemnych podktadach. Aby
zapewni¢ odpowiedni przekaz marki, starmy sie nie stosowdac
logo na czystej czerni.

Takie warianty kolorystyczne pozwaldjg nam utrzymac spojnosc
wizualng, jednoczesnie dostosowujgc logo do roznych podktadow
I zastosowan.
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naszego logo, stosujemy pole ochronne, ktore jest

wyznaczane za pomocd proporcii elementow znaku. X

Pole to ma na celu zapewnienig, ze logo nie jest

zastoniete ani znieksztalcone przez inne elementy y
graficzne, teksty czy tlo.

Pole ochronne jest okreslone przez odlegtosc rowng 1/3x 1/3x
wysokosci kluczowych elementow logo od jego 1/3 1/3x
krawedzi. Zachowanie tej przestrzeni wokot logo jest X

istotne dla zachowania jego integralnosci i zapewnieniq,

Ze pozostaje ono wyraznie rozpoznawalne w kazde|
aplikacii.
X
L r____J

Wszystkie materiaty, na ktorych umieszczane jest logo,
powinny respektowac to pole ochronne, aby zapewnic,
Ze nasza marka zawsze prezentuje sie w profesjonalny i 1/3x 1/3x

czytelny sposob.
1/3x 1/3x




Nicdozwolone

Stosowanie znaku

Aby zapewnic integralnosc i rozpoznawalnosc naszego logo,
nalezy unikac ponizszych nieprawidiowych praktyk:

Znieksztatcanie logo: Nie nalezy zmieniac proporcji ani
ksztattu elementow logo.

Zmiana Koloréw: Nie mozna uzywac kolorow, ktore nie sq
okreslone w wytycznych kolorystycznych.

Uzywanie logo na ttach o niskiej widocznosci: Logo nie
powinno by¢ umieszczane na tle, ktére utrudnia jego
czytelnosc lub powoduije, ze staje sie mato wyrazne.

Dodawanie efektow graficznych: Logo nie powinno by¢

poddawane zadnym efektom graficznym, takim jak cienie,

gradienty, efekty 3D, czy tekstury, ktére mogg wptynac na
jego czytelnosc i estetyke.

Nieprzestrzeganie pola ochronnego: Nalezy unikac
umieszczania innych tekstow, grafik czy elementow
wizualnych zbyt blisko logo, ktore mogtyby zaktdocac jego
rozpoznawdadlnosc.

Przestrzeganie tych zasad zapewniq, ze nasze logo bedzie
zawsze reprezentowac marke Unimebel w sposob spojny,
profesjonalny i rozpoznawalny.
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Dodatek naszej komunikacyi

Typografia w komunikacji marki Unimebel jest
starannie dobranag, aby odzwierciedlac nasze wartosci
I estetyke. Wykorzystujemy dwie gtowne czcionki: The
Season i Poppins.

The Season

To glowna czcionka stosowana do nagtowkow. Jest to
nowoczesnd, dekoracyjna czcionka szeryfowa, ktora
dodaje eleganciji i charakteru kazdemu komunikatowi.
Jej subtelne zdobienia i klasyczna forma nawigzujg do
rzemieslniczych korzeni marki, jecdnoczesnie
wprowdaddzajgc elementy nowoczesnosci. The Season
idealnie podkresla istotne informacje, nadajac im
prestizu i wyjgtkowego wyglgdu.

Poppins

Uzywana do podtytutdow oraz tresci, czcionka Poppins
wprowadza rownowage i czytelnosc. Jest to
nowoczesny, bezszeryfowy font, ktory charakteryzuje
sie prostotg i funkcjonalnoscia.

Kolorystyka typografii tgczy odcienie szarosci z cieptymi
brgzami, co tworzy spojng i przyjemna dla oka palete.
Szarosci dodajg eleganciji i nowoczesnosci, podczas
gdy ciepte brgzy nawigzujg do naturalnego pieknad
drewna i tradyciji, z ktorymi marka jest zwigzana.

The Scason + Poppins

Pobierz Pobierz

_Nleote tworzone Kolekeja Loft
Z pasja.

-

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing - -
elit, sed do eiusmod tempeor incididunt ut labore et I -
dolere magna aliqua. Quis ipsum suspendisse ' 1 ,
ultrices gravida. Risus commaodo viverra maecenas
accumsan lacus vel facilisis.

Meble

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing e
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et

dolore magna dliqua. Quis ipsurn suspendisse ! !NIMEBEL
ultrices gravida. Risus commodo viverra maecenas —= AT
accumsan lacus vel facilisis.



https://fonts.adobe.com/fonts/the-seasons
https://fonts.google.com/specimen/Poppins
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