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O firmie
GOODNIGHT

Jestesmy polska firmg, ktora z pasjg tworzy materace i
akcesoria zapewniajgce zdrowy i komfortowy sen. Od
lat dziatamy na rynku krajowym i zagranicznym, a nasza
misja jest dostarczanie produktéw najwyzszej jakosci,
ktore spetniajg oczekiwania nawet najbardzigj
wymagajgcych klientow.

Kazdy nasz materac produkujemy recznie, z dbatoscia
0 najmniejszy detal. Wykorzystujemy tylko sprawdzone,
atestowane materiaty, takie jak pianki antybakteryjne
ecoPUR, pianki lateksowe, profilowane pianki VISCO
MEMORY, maty kokosowe czy sprezyny w technologii
DoubleHard. Dzieki temu nasze produkty sg trwate,
ergonomiczne i dostosowane do réznorodnych potrzeb
uzytkownikow.




Kolor marki

HEX: #96ADDé&
RGB:150; 173; 214
CMYK: 40; 25; 2; 0

Barwy marki

KOJARZACE SIE ZE SNEM

Stylistyka marki Goodnight jest jasna i delikatna, co odzwierciedla
lekkos¢ oraz komfort zdrowego snu. Kolory petnig w niej role
jedynie dopetnienia: sg akcentem, ktory podkresla charakter
marki, nie przyttaczajac przekazu.

Niebieskie odcienie wprowadzaja poczucie harmonii, spokoju i
relaksu, przywotujac skojarzenia z nocnym niebem i regeneracja.

R62 dodaje ciepta i przytulnosci, nawigzujac do miekkosci i troski
o komfort snu.

Kolory tworzg razem palete, ktora budzi pozytywne skojarzenia ze
snem i regeneracja. Dzieki temu nasza komunikacja jest nie tylko
estetyczna, ale takze buduje w klientach poczucie spokoju i
zaufania.



Logo

NASZEJ MARKI

Logo marki Goodnight taczy w sobie delikatnos¢ i
nowoczesnosc. Jego recznie stylizowana typografia
nawiazuje do komfortu i dbatosci o jakosé snu, a otaczajgce
je okregi dodaja dynamiki.

Wersje kolorystyczne logo:

Z kolorowymi akcentami (HFESBE2; #22EADS3; #HFOD135;
#07CB50; #1C4F8E): dynamiczna i przyciagajaca uwage.
Niebieska (#1C4FSE): klasyczna i kojarzaca sie ze
spokojem.

Biata: minimalistyczna, idealna na ciemne tta.

Logo Goodnight jest uniwersalne i wszechstronne,
dostosowane do réznych formatow i nosnikow, jednoczesnie
zachowujgc swojg rozpoznawalnosc oraz wyjatkowy styl.




Pole ochronne

Tt LOGO GOODNIGHT
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Aby logo Goodnight zachowato swojg estetyke i
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czytelnose w roznych zastosowaniach, niezbedne jest
utrzymanie odpowiednie] przestrzeni ochronnej wokot

15H
H

niego. Pole ochronne stanowi 1/5 wysokosci logo, co
oznacza, ze zadna grafika, tekst ani inne elementy nie
powinny znajdowac sie blizej niz wyznaczona odlegtosc.
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Zachowanie te] strefy zapewnia logo swobode wizualng,
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chroni je przed zaktoceniami i pozwala w petni

wyeksponowac jego ksztatt oraz detale. Przestrzen

ochronna powinna by¢ stosowana we wszystkich

1/5H

materiatach marketingowych, reklamowych i

.L .L cyfrowych, aby logo pozostato czytelne i spdjne w
wH T A T s T T TG T kazdym kontekscie.



Niedozwolone
stosowanie

Aby zachowad spéjnose wizualng i profesjonalny wizerunek
marki Goodnight, logo nie powinno by¢ modyfikowane ani
stosowane w sposob, ktory zaktoca jego czytelnosc i
estetyke. Niedozwolonym jest:

- Znieksztatcanie proporcji

- Zmiana kolorystyki

- Dodawanie efektow graficznych

- Obracanie lub odbijanie logo

- Umieszczanie na nieczytelnych ttach
- Dodawanie elementéw do logo

Zachowanie powyzszych zasad gwarantuje konsekwentny
i profesjonalny wizerunek marki Goodnight.

\

Znieksztatcenie proporcji

Obracanie logo

Zmiana kolorystyk

Umieszczanie na nieczytelnych ttach

\Materace &

—

Dodawanie elementow



Indivigible Bold

nagtowki)

INDIVISIBLE REGULAR

(podtytuty- opcjonalne; Kerning 200)

Indivisible Light
(tekst)

Typografia

W NASZEJ KOMUNIKACJI

Typografia odgrywa kluczows role w identyfikacji wizualnej marki
Goodnight, podkreslajac charakter i spojnos¢ komunikacyjna.
Korzystamy z fontu Indivisible, ktory taczy nowoczesnosc z
subtelng elegancja, idealnie oddajac wartosci zwigzane z
komfortem i jakoscia snu.

Zasady stosowania typografii:

Nagtowki: w materiatach marketingowych i reklamowych font
Indivisible powinien by¢ stosowany w wersji pogrubionej lub o
zwiekszonej wielkosci, aby przyciagna¢ uwage odbiorcy.
Teksty gtéwne: zaleca sie uzywanie wersji lekkiej, zapewniajgcej
komfortowe czytanie dtuzszych tresci.

Minimalizm w stylizacji: w komunikacji wizualnej marki nalezy
unika¢ nadmiernego formatowania tekstu.

Kontrast i czytelnosé: teksty powinny by¢ cdpowiednio
kontrastowe wzgledem tta, zgodnie z jasna i delikatng stylistyka
marki.



lkony

DODAJACE LEKKOSCI

W identyfikacji wizualnej marki wykorzystujemy
delikatne, konturowe ikony, ktére w prosty i czytelny
sposob podkreslaja kluczowe zalety produktéw. Ich
minimalistyczny styl sprawia, ze przekaz jest lekki,
przejrzysty i intuicyjny.

Charakterystyka ikon:

- Konturowe i subtelne

- Minimalistyczne, ale czytelne

- Spojne z identyfikacjg wizualng

Dzieki swojej subtelnej formie, ikony harmonijnie
wpisuja sie w identyfikacje wizualng naszej marki
Goodnight, nadajac jej nowoczesny charakter.




Materiaty identyfikacyjne

SZABLONY SOCIAL MEDIA

Materace ‘_ !
kieszeniowe niaihed 1R AR

Zobacz wiecej E-GOODNIGHT.COM

E-GOODNIGHT.COM

Post lifestyle Facebook Post produkowy Facebook Post lifestyle Instagram



Materiaty identyfikacyjne
SLIDER WWW

MATERAC DOLOZEK  MATERAC NAWIERZCHNIOWY DLAHOTELI MATERACDLADZIECKA MEBLE AKCESORIA BLOG

SZVBKAWYSYEKA

Zdrowy sen od

najmiodszych lat
MATERACE DLA DZIECI

Slider

Zdrowy sen od

najmtodszych lat
MATERACE DLA DZIECI

Zobacz wiecej

Wizualizacja



www.e-goodnight.com
goodnight_com@o2.pl
@ +48 733 25 4133



